CAMERA DE COMERT S1 INDUSTRIE ALBA

iMPREUNA PENTRU AFACEREA TA

PROPRIETATEA INTELECTUALA

1. Ce este Proprietatea Intelectuala?

Proprictatea Intelectuala se refera la creatii ale mintii: inventii, opere de artd, opere
literare i simboluri, nume $i imagini utilizate in comert.

Proprietatea Intelectuald se imparte in Proprietate Industriala care cuprinde inventiile,
marcile si indicatiile geografice, desenele si modelele industriale si Drepturile de Autor care
cuprind operele literare (romane, poezii, piese de teatru, filme, lucrari muzicale, lucrari de arta —
desene, picturi, fotografii, sculpturi si lucrari arhitectonice).

2. Ce se intelege prin drepturi de Proprietate Intelectuala?

Drepturile de proprietate intelectuala permit creatorului sau proprietarului unui brevet de
inventie, al unei marci sau al unei opere protejate prin drept de autor sd beneficieze de pe urma
muncii sau a investitiei sale.

3. De ce trebuie promovata si protejata Proprietatea Intelectuala?

Existd mai multe motive pentru care protectia proprietatii intelectuale este imperios
necesara. In primul rand progresul si prosperitatea umanitatii depind de creativitatea ei in
domeniul tehnic si cultural, in al doilea rdnd protectia juridicd a creatiilor noi incurajeaza
investitiile i conduc la alte inovatii si in al treilea rdnd, promovarea si protectia proprietatii
intelectuale stimuleaza cresterea economicd, conduc la crearea de noi locuri de munca si noi
ramuri de activitate si la imbunatatirea calitatii vietii.

4. Care sunt avantajele de care poate beneficia fiecare dintre noi?

Drepturile de proprietate intelectuald recompenseaza creativitatea si efortul uman care
reprezinta motorul progresului umanitatii.

5. Ce este 0 Marca?

O marca este un semn distinctiv care indica faptul cd anumite produse sau servicii sunt
fabricate sau furnizate de o anumita persoana sau intreprindere.

Tn general orice cuvinte, litere, numere, desene, imagini, forme, culori, logo-uri, etichete
sau combinatii distinctive pentru a deosebi bunuri sau servicii, pot fi considerate marci.

Principala functie a unei marci este aceea de a permite consumatorilor sa identifice un
produs (bun sau serviciu) al unei companii, astfel incat sa-1 poata distinge de alte produse identice
sau similare furnizate de cdtre companii concurente.

Marcile stimuleaza companiile sd investeascd in mentinerea sau imbunatatirea calitatii
produselor pentru a se asigura ca produsele care poarta marca respectiva au o reputatie pozitiva.
O marca aleasd si dezvoltata cu grija constituie un capital valoros pentru majoritatea companiilor.



O marca inregistrata poate fi licentiata altor companii, astfel fiind asiguratd o sursd suplimentara
de venit pentru compania dumneavoastra sau poate fi baza unui contract de franciza.

6. Protectia Marcilor

Protectia marcilor se poate obtine prin inregistrare sau, in unele tiri, prin utilizare.
Tnregistrarea numelui comercial la Oficiul Registrului Comertului nu confera protectie automata
si ca marca — numele comercial identificd compania dumneavoastra in timp ce marca este
semnul menit sa distinga produsul/produsele companiei dumneavoastri. Inregistrarea unei marci
poate fi solicitata de catre orice persoand, fizica sau juridicd, care intentioneaza sd utilizeze o
marca sau sd o ofere spre utilizare unui tert.

7. Ce este o Indicatie Geografica?

Indicatia geograficd este un semn utilizat pe produsele care au o origine geograficd
precisd si care prezintd anumite calitati sau posedd o notorietate ce se datoreazad acestui loc de
origine. In general, indicatiile geografice constau in denumirea locului de origine al produselor.

8. Ce este 0 Denumire de Origine?

Reprezintd un tip special de indicatie geografica utilizatd pe produse care prezintd o
calitate speciald datorata exclusiv mediului geografic in care au fost obtinute.

9. De ce se protejeaza Indicatiile Geografice?

Pentru consumatori, indicatiile geografice sunt utile pentru determinarea originii §i a
calitatii produselor iar lipsa protectiei adecvate le poate transforma in obiectul unor declaratii
false din partea unor operatori comerciali necinstiti.

10. Care este diferenta dintre Marca si Indicatia Geografica?

Marca este un semn utilizat de o firma pentru a-si diferentia produsele si serviciile de cele
ale altor firme. Ea conferd proprietarului dreptul de a interzice tertilor sa utilizeze marca, in timp
ce indicatia geografica oferd consumatorilor informatii asupra locului din care provine produsul
si asupra unor caracteristici datorate locului de provenienta pe care produsul le detine. Ea poate fi
utilizata de catre toti producatorii ale caror produse sunt originare din locul desemnat prin
indicatia geografica si poseda caracteristicile respective.

AVANTAJELE INREGISTRARII MARCII

Inregistrarea marcii este recomandabild datoritd faptului ci asigura drepturi exclusive
pentru a impiedica utilizarea neautorizatd a marcii, constituie un instrument de marketing si o
baza pentru constituirea unei imagini a produsului (serviciului) si a unei reputatii, pot fi de folos
in obtinerea finantarilor. Procedura de Tnregistrare a marcilor urmeaza prevederile legii 84/1998
republicata.
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